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Geachtë mevrouw Monissen,

Sinds 2011 wordt door de Stichting IKB hard gewerkt aan het in de markt
zetten van het voedselkeuzelogo ‘het Vinkje’. Het logo staat voor een
gezondere keuze binnen een productcategorie. Door het Vinkje worden
voedingsmiddelenproducenten gestimuleerd om gezondere producten te maken
en worden consumenten geprikkeld om voor deze gezondere producten te kiezen.
Het ministerie ondersteunt dit initiatief. Het is passend binnen het voedingsbeleid
waarin gestreefd wordt naar een gezonder aanbod: levensmiddelen met minder
zout, verzadigd vet en calorieën.
Het logo is een privaat initiatief en dit moet het ook blijven. Dit biedt het
bedrijfsleven de mogelijkheden om flexibel, stapsgewijs en technologisch haalbaar
verscherpingen aan te brengen in het systeem.
In deze brief informeren wij u over de uitkomsten van twee onderzoeken die wij
hebben laten doen naar de wijze waarop de Stichting IKB de communicatie
rondom het Vinkje heeft ingericht en de vaststelling van de wetenschappelijke
criteria onderliggend aan het Vinkje.

Het ministerie van VWS heeft in 2012 in Brussel het Vinkje als voedingsclaim
onder de verordening voor voeding- en gezondheidsclaims ((EG)1924/2006)
genotificeerd. Deze notificatie in Brussel wordt om de vier jaar herzien. In 2016
zal dit notificatietraject opnieuw worden doorlopen. Het ministerie hecht grote
waarde aan de betrouwbaarheid en geloofwaardigheid van het logo en voortgang
in de ontwikkelingen naar een gezonder productaanbod.
In de media en door de wetenschap zijn er regelmatig kritische geluiden over
de kwaliteit van de wetenschappelijke criteria en de onafhankelijkheid van de
wetenschappelijke commissie die deze criteria vaststelt. Ook wordt soms
getwijfeld of het Vinkje voldoende wordt begrepen door de consument en of de
communicatie inzet door de Stichting Ik Kies Bewust (IKB) hierop voldoende is.
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Het ministerie heeft onderzoek laten uitvoeren ter beantwoording van de volgende Directie Voeding,

vragen: Gezondheidsbescherming en
Preventie

1. Hoe verhouden de wetenschappelijke criteria van het Vinkje zich tot de
Richtlijnen Goede Voedselkeuze van het Voedingscentrum, worden deze
criteria op onafhankelijke wijze vastgesteld door de wetenschappelijke Kenmerk

commissie en hoe en hoe vaak worden de criteria bijgesteld? (door het RIVM) 747186134948vGP

2. Zijn de communicatiedoelen en -activiteiten in het meerjaren
communicatieplan voldoende ambitieus en haalbaar om te zorgen dat de
consument het logo het Vinkje niet alleen herkent maar ook begrijpt?
(door Twijnstra en Gudde)

Bijgevoegd treft u de beide rapportages aan.

Onderzoek wetenschappelijke criteria
Het RIVM geeft aan dat in 2006 de eerste criteria voor het IKB logo zijn ingesteld.
Deze criteria zijn aangescherpt in 2007 en in 2010, na samenvoeging van
het IKB-logo en het Gezonde Keuze Klavertje tot het Vinkje, zijn de criteria
geharmoniseerd met de Richtlijnen Goede Voedselkeuze van het
Voedingscentrum. De producenten zijn bij deze herziening gestimuleerd om
de samenstelling van hun producten te verbeteren. In een aanzienlijk aantal
productgroepen zijn de criteria verscherpt en in twee gevallen versoepeld om
het Vinkje beter te laten aansluiten bij de dagelijkse praktijk en om fabrikanten
de tijd te geven om aanpassingen in technologie en smaak door te kunnen voeren.
Het rapport beschrijft de voorbeelden waarbij dit is gedaan.
De wetenschappelijke commissie stelt de criteria op en stelt ze ook bij op basis
van de door de WHO aanbevolen dagelijkse hoeveelheden voedingsstoffen.
De uitkomsten van het rapport door het RIVM laat zien dat de criteria van het
Vinkje en de Richtlijnen Goede Voedselkeuze goed op elkaar aansluiten.
De beschreven uitzonderingen zijn goed beargumenteerd.
De leden van de wetenschappelijke commissie hebben vrijheid in handelen,
ze opereren onafhankelijk van de deelnemende bedrijven.
In 2015 zullen zowel de criteria van het Vinkje worden aangescherpt en de
Richtlijnen Goede Voedselkeuze van het Voedingscentrum worden herzien naar
aanleiding van de herziene Richtlijnen Goede Voeding van de Gezondheidsraad.

Onderzoek communicatieplan Stichting IKB
De Stichting IKB heeft de afgelopen jaren veel communicatieactiviteiten verricht
om het duale logo Vinkje (groen en blauw) onder de aandacht te brengen bij de
consument. Dit is zeer succesvol geweest, het logo wordt goed herkend.
De betekenis van het logo is voor de consument nog niet altijd eenduidig.
Daarom heeft de Stichting IKB vorig jaar een meerjaren communicatieplan
opgesteld. Twijnstra en Gudde (T&G) heeft dit communicatieplan getoetst op
ambitieniveau en haalbaarheid.
T&G is van mening dat het communicatieplan sterk uitvoerend is gericht.
De voorgestelde activiteiten in het plan zijn creatief, concreet en realiseerbaar.
Ze constateert echter ook dat het communicatieplan niet strategisch is opgesteld;
missie, visie en positionering van het Vinkje ontbreken in dit plan. T&G adviseert
de Stichting IKB een integrale meerjaren communicatiestrategie op te stellen,
waarin alle facetten zijn meegenomen, zoals de overkoepelende doelstelling
waarin de communicatiestrategie van Vinkje wordt ondersteund, de rol en
communicatieverantwoordelijkheden van de stakeholders, de interne
communicatie, de lobbyactiviteiten etc. Daarnaast adviseert Twijnstra Gudde om,
desgewenst op onderdelen, de relevante publieke partners in deze
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strategieontwikkeling te betrekken. Dit kan de geloofwaardigheid (en/of het
vertrouwen) in het Vinkje vergroten. Directie Voeding,

Gezondheidsbescherming en
Preventie

Vervolg
In 2009 heeft de minister van VWS in een brief aan de Tweede Kamer gemeld
dat een door zeifregulering van het bedrijfsleven tot stand gekomen Kenmerk

voedselkeuzelogo aan een aantal voorwaarden diende te zijn verbonden. 747186134948vGP

Deze voorwaarden zijn als volgt:
- de onderliggende criteria moeten vastgesteld zijn in lijn met de richtlijnen

Goede Voeding;
- deze criteria moeten internationaal draagvlak hebben;
- het logo moet eenduidig en begrijpelijk zijn voor de consument;
- het logo moet innovatie stimuleren;
- het logo mag gevoerd worden op basis van een beoordeling door een

onafhankelijke wetenschappelijke commissie, onder leiding van een
onafhankelijk voorzitter;

- het toezicht op het logo wordt gehouden door een onafhankelijke
beoordelingsinstantie.

Op basis van de onderzoeken van het RIVM en T&G conciudeer ik dat aan
deze voorwaarden wordt voldaan. Het stimuleren van innovatie, het periodiek
aanscherpen van criteria en een eenduidige uitleg van de betekenis van het logo
zal het productaanbod doen verbeteren en leiden tot een bewuste, gezondere
consumptie. In de context van een breder beleid gericht op gezondheid en
bewuste voedselkeuze blijft dit proces van productaanpassing en
gedragsverandering een doorlopende ontwikkeling. Het logo het Vinkje draagt
hieraan bij, het is van essentieel belang dat het logo het Vinkje betrouwbaar en
geloofwaardig is en blijft. De handreikingen die T&G heeft gedaan wil ik u graag
meegeven.
Tenslotte zie ik graag uw verzoek voor aanpassing van de notificatie in 2016
tegemoet. Voor indiening van de notificatie is het van belang dat de
bovengenoemde vereisten goed ingevuld blijven.

Ik wens u veel succes met de verdere ontwikkeling van het Vinkje.

Hoogachtend,

de directeur-generaal Volksgezondheid,

mI
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